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Il gap dimensionale

Per numero di addetti
INVESTIMENTI IN RICERCA E SVILUPPO
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Le imprese: vince
solo chi innova
e chivaall’'estero

ROMA
s Ricerca e internazionaliz-

_ zazione.Sonoiduefattoriprin-

cipali che determinano il suc-
cesso di un’impresa. E una ten-
denzachesiéandataafferman-
do nell'industria italiana: ma la
novita & che questi due fattori
non sono piul caratteristiche
propriesolodelle grandiimpre-
se. Anche nelle pit piccole co-
minciano ad arrivare segnali di
dinamismo.

Attenzione alla ricerca e
spintaad andare all’esterosiri-
trovanoquasisempre, nelsiste-
ma imprenditoriale italiano,
gia nelle aziende dai 50 addetti
in su, una quota molto pitt bas-
sadi quanto comunemente sie
portati a credere. Non solo: in
certi territori pittavanzati, que-
stasoglia scende addirittura fi-
no ai 15-25 addetti. Ed anche le
micro unita non sono del tutto
estranee a questo processo di
innovazione continuaediricer-
cadinuovimercati.

A fotografare il sistema im-
prenditorialeitaliano ¢ un'inda-
gine pubblicata nel Rapporto
del Centro studi di Confindu-
stria presentato ieri, riferita a
25mila casi di aziende industria-
li e nei servizi alla produzione,
condottanel periodo damaggio
a settembre di quest’anno (il
gruppo dilavoro & stato coordi-
natodaRaffele Brancati).

Dall’analisi emergono an-
che altri elementi:il modellodi
specializzazione italiana ¢ ri-
masto concentrato sui settori
tradizionali. A partire dagli an-
niDuemilalaperditaoilguada-
gnodi competitivitasonodaat-
tribuire acaratteristiche dispe-
cificaproduttivita dell’azienda
piuttosto che alla specializza-
zione produttiva. In altre paro-
le, a prescindere dal comparto,
sonolescelte strategicheacon-

tare. E il mercato tende a pre-
miare le aziende con una mag-
giore produttivita.
Contaladimensioneimpren-
ditoriale. E questo emerge
dallindagine sia per quanto ri-
guardalaproduttivita, lapresen-
za all'estero, gli investimenti in
ricercaesviluppo.Laproduttivi-
th tende ad aumentare nelle im-
prese che si ritrovano nella fa-
sciatraisoeiggaddetti.

SONDAGGIO
Dallindagine condotta

su 25mila imprenditori
emerge che anche

le micro unita cominciano
a esplorare nuovi mercati

RICERCAE SVILUPPO
L'attivita di R&S é piu
diffusa tra le grandi aziende
ma un dinamismo di poco
inferiore c'@ gia nella fascia
trai16 e 99 dipendenti

Laricercaesviluppo e piti dif-
fusatrale grandi, masiriscontra
un dinamismo dipoco inferiore
gia per le categorie di aziende
trai16 eigg dipendenti. Ma an-
che tra le micro imprese si pud
trovare una percentuale attor-
no al 10% di aziende che fanno
investimenti e attivita innovati-
ve, una quota che raddoppia gia
apartiredailoaddetti. Nellapat-
tuglia delle imprese innovatrici
quasi la meta ritiene centrale
Pattivita di ricerca e syiluppo, il
189 siadeguaalle trasformazio-
nicheaccadononel proprioset-
tore, I'1196 utilizza la spesa in ti-
cerca e sviluppo per consolida-
rele proprie quote dimercato.
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